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Yonetici Ozeti

Medya, iklim degisikligi gibi cok boyutlu, sonuclari
acisindan belirsizliklerle dolu ve hizl politik kararlar
almayi gerektiren konulari toplumlarin giindemine
tasimakta 6nemli bir role sahiptir. Ancak kuraklik
dénemleri, alisiimadik hava olaylari ve glindeme
oturan klresel gelismeler disinda iklim degdisikli-
ginin Turkiye'nin kitlesel medya organlarinda pek
fazla yer bulabildigi sdylenemez. Tlrkiye’'de kitlesel
medya kuruluslarinda yoneticilik yapan gazeteciler-
le yapilan muUlakatlardan yola ¢cikan bu arastirmada
iklim degisikligi ve baglantili konularin Turkiye’de
neden medya glindemine yeterince gelmedidi ve
hangi sartlarda ve baglamlarda haber olabildigi so-
rulari ele alinmistir.

Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara goére
iklim degisikliginin okuru/izleyiciyi ya da ‘sokaktaki
insanl’ fazla ilgilendirmeyen, okur cekmeyen ve bu
nedenle de tiraj/reyting getirmeyen, yiksek ente-
lektlel dlUzey ve 6zel ilgi gerektiren bir konu oldugu
gorusd yaygindir. Bu, meselenin medya glindemi-
ne -daha fazla- alinmasinin 6nlndeki baslica engel
olarak gérulmektedir. Ulke giindeminin yodunlugu
da gazeteciler tarafindan énemli bir engel olarak
gorilmektedir. Baska bir deyisle, iklim dedisikligi
savas, terdr ve diger siyasi ve toplumsal calkantilar-
la son dakika gelismeleri arasinda pek haber degeri
tasimayan bir mesele olarak arka plana itilmektedir.
iklim degisikliginin uzaklarda gerceklesen, gelece-
Je dair ve soyut bir konu olarak goértlmesi, elle tu-
tulur giincel olaylarla bagdastiriimasinin ve ‘okuru
haberde tutacak sekilde’ haberlestirilmesinin zorlu-
Ju da bu iki engelin etkisini glclendirmektedir. So-
rumlu yayin yénetmenleri ve editorler basta olmak
Uzere, gazetecilerin konuyla ilgili bilgi ve farkindalik
azhginin ve cevre haberlerinde uzman muhabirlerin
yoklugunun iklim haberlerinin glindeme alinmasini
engelleyen bir etmen olarak dnemli rol oynadigi an-
lasiimaktadir. Genellikle uluslararasi haber ajansla-
rindan ve yabanci medya kuruluslarindan derlenen
iklim degisikligi haberlerinin yerellestiriimesinin
yetersiz, 6zgln ve yerel haber Uretiminin ise sinirli
oldugu ifade edilmektedir. Ayrica asiri hava ve iklim
olaylarinin iklim degisikliginden kaynaklandigina
dair baglantinin yeterince kurulmadigdi, uluslarara-
si iklim konferanslarinin da daha ziyade diplomatik
iliskiler baglaminda giindeme alindigi goérlisl yay-
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gindir. Tarkiye’nin aktif ve 6n acici iklim politikalari-
na sahip olmamasinin hikimetin ve kamu kurum-
larinin medyanin iklim haberlerine énem vermesini
saglayacak glndemler yaratmamasi ve tesvik et-
memesi anlamina geldigi yorumu yapilmaktadir.
Ancak ters ydnde bir etkinin, yani fosil yakit sek-
térindn reklam veren veya sermaye saglayan bir
aktér olarak iklim haberlerini kisitlayici etkisinin de
Tarkiye’de belirleyici olmadigi anlasiimaktadir.

Giris

iklim degisikligi ekonomik, sosyal ve ekolojik bo-
yutlari giderek blUylyen klresel bir sorundur. Her
yil ortalama sicakliklarin rekor kirmasi, kurakhgin
ve sellerin bir arada goérilmesi, buzullarin erimesi,
deniz seviyelerinin ylkselmesi ve iklim degisikli-
ginin bunlara bagli sayisiz etkisi, asiri iklim olayla-
ri ve iklim goéc¢leri gibi sosyal, ekonomik ve siyasi
sonuclari en agdir sorunlar basta olmak Uzere, ka-
muoyunu yakindan ilgilendirmektedir. iklim degi-
sikligine karsi kresel mUcadelenin yeni bir asamasi
olan Paris Anlasmasi da 2015'te kabul edilmis ve
gectigimiz glnlerde yUrUrlage girmistir. iklim de-
gisikligiyle baglantili butlin bu gelismeler ayni za-
manda medya icin énemli bir haber konusu haline
gelmistir. Ancak medyanin iklim degdisikligine yete-
rince 6nem verdigi sdylenebilir mi? Konunun med-
ya glndeminde yer alip almamasi ve yer aldiginda
nasil haberlestirildigi hangi toplumsal ve mesleki
dinamiklerle ilgilidir? Gazeteciler medyanin iklim
degdisikligi konusundaki habercilik sUreclerini nasil
degerlendirmektedir?

Bu sorulari cevaplamaya yonelik bir girisim olan bu
arastirmada, Turkiye'de iklim degdisikliginin medya
glndeminde nasil yer aldidi, iklim haberlerinin neye
gbre glndeme alinip alinmadigl ve haberlestirme
bicimleri ile ilgili dinamikler, medya ydneticilerinin
gobrlslerine basvurularak, gazetecilik ve editérlik
pratikleri agisindan incelenmistir.

Son vyillarda hizla geliserek kendisi bir alan haline
gelmeye ylz tutan ‘medyada iklim degisikligi’ lite-
ratlri?® medyanin iklim degdisikligi gibi cok boyut-
lu, sonuclari acisindan belirsizliklerle dolu ve hizli
politik kararlar almayi gerektiren konulari toplumla-
rin gindemine tasimaktaki énemli rolline isaret et-
mektedir. Ozellikle ulusal basin kuruluslari ve tele-
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vizyonlar iklim degisikligi probleminin anlasiimasi,
yapilabilecekler konusunda toplumsal farkindaligin
artirilmasi ve iklim politikalarinin olusturulmasinda
en dnemli aktdrler arasinda sayllmaktadir. Medya-
nin bu énemli rolUnU Risk Toplumu kitabinin yaza-
ri Ulrich Beck, Dedisim fklimi baslkli makalesinde
soyle ifade ediyor:

Kdresel risklerin siyasi alanda yankilanmasi blylk
oranda bu risklerin kitlesel medyada yer bulmasi-
nin bir sonucudur. (...) Insan eliyle Gretilmis risklerin
sunumu ve gorsellestiriimesi gériinmeyeni gordndr
kilmakta, eszamanlilik, misterek katilm, cile ve bu
yollarla da kdiresel bir toplum hissi olusturmaktadir.?

Ulusal sinirlari asan niteliklerinden dolay! iklim de-
gisikligi gibi sorunlarin klresel bir medya séylemi
olusturma potansiyelleri tartisiimaktadir.>¢” Ancak
farkli Ulkelerde medyanin iklim degisikligine yer ver-
me bicimlerine dair yapilan arastirmalarda elde edi-
len bulgular daha ¢ok Ulkelerin iklim degisikligi so-
rununa yaklasimlarini ve politikalarini tartismak icin
kullaniimistir.820m Bu cercevede, 6rnegdin, ABD’de
medyanin iklim degdisikligine siphe ve inkarla yak-
lasan goérlslere diger Ulkelerdekinden daha fazla
yer verdigi bilinmektedir? Benzer sekilde Avrupa
Ulkeleri arasinda da kuresel iklim dedisikligi poli-
tikalarinin medyada konu edilisinde ve glindeme
tasinmasinda farklar oldugu gozlenmistir®* Sanayi-
lesmekte olan Ulkelerde ise iklim degdisikligi haber
iceriklerinin genel olarak Ulke sinirlarinin ici (yerel,
etkilerin yasandigi yer) ve disi (kUresel, sebeple-
rin ve sorumlularin bulundugdu yer) arasindaki farki
esas aldigi soylenebilir4®

Ozetle, kuresel iklim degisikligi bilgisinin yerelles-
tirilmesi, yani medya tarafindan farkli siyasi ve kul-
tdrel baglamlarda yeniden insa edilmesi, yukarida
s6zU edilen literatlrin ana temasi olarak ortaya
citkmaktadir’® Bununla birlikte bazi genellemeler
yapmak muumkundir. Ornedin iklim degisikliginin
medya glindemine &ncelikle alisiimadik hava olay-
lari ve kuraklik, sel gibi afetlerin risk ve etkileriyle
iliskili olarak geldigi bilinmektedir. Bu, konuyla ilgili
asgari uzmanlik gerektiren ve medya icerigine bilim
insanlarini davet eden bir haberlestirme tarzidir ve
sanayilesmis Ulkelerdeki iklim haberlerine, 6zellikle
de 1980 ve 1990’ll yillara damgasini vurmustur.””®
Kiresel felaket imgesi medya icin ¢cok ¢ekici olsa ve
terkedilmese de,®?° bu Ulkelerde medya iklim de-
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gisikliginin risk ve etkilerinin yani sira uluslararasi
politika, sorumluluk ve ¢c6zUm cercevelerini de tar-
tismaya baslamistir.?2223 Bu haberlestirme tarzinda
ulusal ve kUresel siyasi aktorlerin (6rnegdin, Birles-
mis Milletler, G8, OECD) soylemleri éne c¢ikmak-
tadir. Bircok sanayilesmekte olan Ulkede ise iklim
degisikligi medya glindemine ancak 2000’li yillar-
da (&zellikle 2007°den itibaren) girmistir.2425 iklim
degisikligi ile ilgili her alandaki ¢calisma ve arastir-
malarin sinirli oldugu bu Ulkelerdeki iklim haberleri
blyUk oranda sanayilesmis Ulke medya kurulusla-
rinda Uretilen haberlere dayandidindan risk/etkiler
ve uluslararasi politika gindemleri paralel olarak
gelismistir.26:27.28

Cogunlukla yazili basin materyallerinin kullanildi-
g1 yukaridaki calismalarla karsilastirildiginda, iklim
degisikligi haberlerinin Uretenlerin konu hakkinda-
ki fikir ve tavirlarina, konunun medyada islenme-
sine dair goruslerine ya da iliskili mesleki zorluk-
lara egilen calismalarin sayisi yok denecek kadar
azdir. istisnalar arasinda bulunan bir arastirmada,
Society of Environmental Journalists Uyesi c¢ev-
re gazetecilerinin iklim degdisikligi hakkindaki bilgi
dlzeyi ve basvurduklari kaynaklar incelenmistir.?®
Engesser ve Briggemann (2016) ise iklim haberi
Ureten gazetecilerin sorunun 6ncelikli sebepleri ve
¢6zUm yollari hakkindaki beyanlarini irdelemis ve
bes degdisik gazetecilik baglamiyla iliskisini tanim-
lamistir:3© Sanayilesmis Ulkelerin ekonomi politika-
lari, sUrdUrilebilirlik (ekonomik sistem ve tuketici
davranisi), teknolojik iyimserlik (sorunlari teknolo-
jinin ¢cobzebilecegdi yaklasimi), hizli gelismekte olan
Ulkelerin artan sorumlulugu ve kulresel ekolojik
sdylem. Calismada bes farkli Ulkedeki (Almanya,
Hindistan, isvicre, Britanya ve ABD) iklim habercile-
riyle yapilan anket sonucunda bu Ulkelerdeki iklim
haberlerinde surdurulebilirlik baglaminin belirgin
bir yerinin olmadigi, gelismis ve gelismekte Ulkeler
arasinda ‘karsilikli su¢lamalarin’ yaygin oldugu ve
iklim haberleriyle ekolojik farkindaligi artirma bag-
laminin tercih edildigi sonucuna variimistir. Berglez
(2011) ise konunun nasil, ne zaman, ne zorluklarla
haber haline gel(eme)digini, baska bir deyisle ik-
lim degisikligi ile habercilik pratiklerinin iliskisini
konu edinmistir.®! Gorlstlen on dért gazetecinin
ifadelerini iklim degdisikliginin ‘medya mantigr’ ile
iliskisi baglaminda degerlendiren calismada, soru-
nun medya mantigina uyarlanmasi (6rnegin ilgi ¢ce-
ken haberler, felaket haberleri yapilmasi), sorunun



medya mantigi ile ¢celismesi (6rnegin ¢cok bilimsel
olmasl, ¢cok zaman ve arastirma gerektirmesi) ve
sorunun medya mantiginin timuyle disinda kalma-
si (6rnegdin goérsellestirilememesi, sinirll zaman ya
da yerde islenmesinin zor olmasi) baslkl (¢ temel
iliskilenme bicimi tartisiimakta ve yaratici pratikler
icin &neriler getiriimektedir.

TUrkiye’'de Durum

Turkiye’de medyanin iklim degisikligine ne oranda,
nasil yer verdigini ve bunun zamansal olarak nasil
degdiskenlik gbdsterdigini inceleyen calismalar sinirli
olsa da, konunun kitlesel medya giindemine 2006-
2007 yillarinda ve daha ¢cok o sirada yasanan ku-
raklikla iliskili olarak girdigi sdylenebilir.32% Ozellik-
le 2007 yilinda, HukUmetler Arasi iklim Degisikligi
Paneli (IPCC)'nin Dérdlincl Degerlendirme Rapo-
ru’nun yayimlanmasi, konunun G8 gibi uluslararasi
platformlarda giindeme gelmesi ve Uygunsuz Ger-
cek filminin vizyona girmesi gibi ‘klresel’ gelisme-
ler, yasanan yerel ve bdélgesel sorunlarin - kuraklik,
icme suyu ve tarimsal Uretim kaybi - yurt disinda
birikmis bilimsel bilgi ve politika deneyimiyle iliski-
lendirilmesini kolaylastirmistir. Bu tlr gelismelerin,
gezegenin farkl yerlerinden gelen felaket haberle-
riyle (6rnegin sel, tayfun, buzullarin erimesi) birlik-
te, medyaya iklim degdisikliginin goértntr kilinmasini
saglayan ‘olaylar’, hatta yer yer dramatik hikayeler
sundugunu da sdéyleyebiliriz. 343536

iklim degisikliginin Ulke gindemine tasinmasin-
da 2007 yilinda hizla ¢ikilan zirveden inis gbrece
uzun sirmis, konu Kopenhag iklim Konferansrnin
(COP 15) yapildigr 2009 sonuna kadar - azalarak
da olsa - medya gindeminde kalmistir.3”3¢ Bu do-
nemdeki haberlerin iklim dedisikligini basitlesti-
rerek ‘blyUk bir tehlike’ olarak aktardigi, bunun
icinse hem bilimsel kaynaklari hem de uluslararasi
politika gindemini kullandigi séylenebilir. Bilimsel
kaynaklarin kullanildigi kitlesel yazili basin haber-
lerinde iklim degisikliginin stpheli bir konu degil
bir olgu olarak, bugln ic¢in insan olmayan tarleri
(6rnegdin kutup ayilari, baliklar) tehdit eden, gele-
cekte ise ‘insanligr’ tehdit edecek bir sorun olarak
islendigi gdzlenmistir. Bu haberlerde soruna yol
acan sebeplerin golgede kaldigi, bilimsel kaynak-
larin ve bulgularin derinlemesine irdelenmedidi,
hatta zaman zaman haber iceriklerinde yer verilen
bilimsel kaynaklarin da ifade edilmedigi, “bilim in-
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sanlari kdresel Isinmanin milyonlarin hayatini teh-
dit ettigini séylUyor” tirinden iddialarla yetinildigi
gorulmustir.®

Kuraklik dénemleri, alisiimadik hava olaylari ve
glndeme oturan kuresel gelismeler disinda iklim
degisikliginin Turkiye’nin kitlesel medya organlarin-
da pek yer bulamamistir. Baska bir deyisle medya
sektorl Ulkenin iklim politikalarinin olusturulmasin-
da etkili bir aktér haline gelememistir.4°© Bunun bir
sebebi Ulkenin son derece yodun ve catismalarla
dolu siyasi ekonomik glndemi olabilecegi gibi,*
gazetecilik ve televizyonculuk pratikleriyle ilgili
faktorlerin de rol oynadigi sdylenebilir. Ancak Tur-
kiye’de gazetecilerin konuya yaklasimini ve géris-
lerini inceleyen nitel arastirmalar bulunmamaktadir.
Bu arastirmada iklim degdisikligi ve baglantili konu-
larin Tarkiye’de neden medya glindemine yeterince
gelmedidi ve hangi sartlarda ve baglamlarda haber
olabildigi sorulari ele alinmistir.

Arastirmanin amaci iklim degisikliginin medya gln-
demindeki yeri ve yer alis bicimiyle ilgili sorunla-
ri medya kuruluslarinda ydnetici konumda calisan
gazetecilerle yapilan mulakatlardan yola cikarak,
haber ve yazilari secen, ele alinacak konulari belir-
leyen ve karar verici konumda bulunan deneyimli
gazetecilerin bakis acisini 6Jrenerek tartismaya ac-
maktir.

Yoéntem

Arastirmada ulusal dlcekte yayin yapan, cok satan
ya da cok izlenen kitlesel medya kuruluslarinin yo-
neticisi konumunda bulunan gazetecilerle go6ri-
sUlmaUstlr. MUlakatlar icin yakin zamana kadar bu
tdr bir gazete, televizyon ya da haber sitesinde
yayin ydénetmeni, yazi isleri sorumlusu, haber mer-
kezi muduri ya da bolum editdéri gibi ydnetici ve/
veya karar verici bir konumda calismis ya da hala
calismakta olan gazeteciler secilmistir. Literattrde-
ki benzer arastirmalarda uzman muhabir ve gaze-
tecilerle yapilan goérismelere dayanan calismalar
olsa da*24344454647 T(rkiye medyasinda bu tur bir
sUrekli uzmanlasma birkac istisna haricinde bulun-
madigindan, bu ¢calismada sadece haber veya yazi
Ureten muhabir ve yazarlar, cevre ve iklim haber-
leri alaninda uzmanlasanlar da dahil olmak UGzere,
arastirma kapsaminin disinda birakilmistir. Yonetici
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konumda calisan gazetecilerin secilmesi haber se-
ciminde karar slreclerini anlamayi kolaylastirmanin
yani sira, gazetecilik mesleginde uzun yillara daya-
nan tecrUbesi olan kisilerle gérismek acisindan da
tercih edilmistir.

Arastirmada anilan 6zelliklere sahip 9 medya kuru-
lusundan 13 gazeteci ile goértstlmustar. Yiz ylze
yari yapilandirilmis mulakat yoluyla yapilan goéris-
melerin tamami Ocak-Subat 2016’da makalenin ilk
yazari tarafindan gerceklestirilmis ve her bir mula-
kat yaklasik bir saat sUrmUstir. Gorlsllen gazete-
cilerin 12’si erkek, biri kadindir. Arastirmada gorisi-
len yénetici gazetecilerin medya kuruluslarina gére
dagilimi séyledir:

¢ Yay-Sat istatistiklerine gdre en fazla tiraji olan
on gazete arasinda yer alan U¢ gazetenin genel
yayin ydnetmenleri ve/veya yazi isleri sorumlu-
lari;4®

e Cok izlenen iki haber televizyonunun yodnetici-
leri: Biri yayin yonetmeni, digeri eski haber mu-
dura;*

e Cok izlenen iki haber sitesinin yéneticileri: Biri
yayin yénetmeni, digeri editor;>°

¢ Yuksek tirajli bir gazetenin eski genel yayin yo-
netmeni ve bir baska yUksek tirajli gazetenin
boélim editdri ile yayin ydnetmenligi tecribesi
de olan kidemli bir kése yazar!.>

Mulakatlarda gazetecilere bes farkli alanda sorular
yOneltilmistir:

1. Bilgi ve duyarlik: iklim degisikligini bir gazeteci
olarak ne oOlctide 6nemli bir sorun olarak goér-
duUkleri ve bu alandaki haberleri hangi kaynaklar-
dan, ne 6l¢clde takip ettikleri sorularak konuyla
ilgili serbest bir sekilde konusmalari istenmistir.
Ayrica kendi kurumlarinda ¢cevre muhabirligi ko-
numunun olup olmadigi, konunun popduler bilim
haberleriyle iliskisi, cevre ve populer bilim konu-
larindaki uzmanlasmanin ve gazetecilerin iklim
degdisikligiyle ilgili genel bilgi ve duyarliklarinin
konunun glindeme gelmesindeki roll Uzerine
sorular yonetilmistir.

2. Giindem ve baglam: iklim degisikligiyle ilgili
haberlere medyanin gindeminde yeterince yer
verilip verilmedigi, verilmiyorsa bunun nedenleri
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sorulmustur. Bu soruya hem medyada genel ola-
rak hem de kendi calistiklari medya kurulusunun
calismalari baglaminda cevap vermeleri isten-
mistir. Konunun gliindeme alinmasinin dinyanin,
Ulkenin ve medyanin genel sorunlariyla baglan-
tis;, hangi durumlarda gindeme alma sansinin
arttigi, konu gliindeme alindiginda hangi baslik
ya da haber kategorisi altinda degerlendirildigi,
hangi haber sorumlularinin ilgi alanina girdigi ve
nasil baglamlandirildigi Uzerine sorular yéneltil-
mistir. Ayrica dis politika ve ekonomi gibi alan-
larda haber yapan gazetecilerin hangi durumlar-
da iklim degisikligiyle ilgilendikleri sorulmustur.

3. Yerellestirme ve Tiirkiye’nin iklim politikalari:
iklim degisikliginin dis basindan yapilan haber
cevirileriyle mi, yoksa daha ¢ok orijinal haberler
yoluyla mi glindeme alindigi, konunun yerel bag-
lantilarinin nasil takip edildigi, Turkiye'nin iklim
politikalarinin ve uluslararasi mtzakerelerdeki ro-
[GnUn nasil degerlendirildigi Gzerine sorular sorul-
mustur. Kiresel dlizeyde Uretilen ve akan bilginin
nasil yerellestirildigi 6grenilmeye calisiimistir.

4. Karmasikhgin aktarilmasi: iklim degisikligi gibi
cok boyutlu, karmasik bir konunun, nasil okuyu-
cunun ilgisini cekecek kisa ve anlasilir haberlere
dénUstlraldigi ve dénUstlridlebilecedi, bu ko-
nuda gazetecilerin kendi ¢alisma ortamlarinda-
ki tecrlbeleri, yapabildikleri ve eksik kaldiklari
noktalar Gzerine sorular ydneltilmistir.

5. Sorunun nedenine deginme: iklim degisikliginin
daha cok tehlike ve etkileri Uzerinden glnde-
me geldigi bulgusundan yola c¢ikilarak,*? haber
yaparken sorunu nedenine (fosil yakitlar, ener-
ji, emisyonlar vb.) baglama konusunda ne gibi
zorluklarla karsilasildigl, fosil yakit sirketlerinin
medya ile sahiplik ve reklam veren seklindeki
baglantilarinin iklim haberlerinin gindeme gel-
mesinde bir etkisinin olup olmadigi 6grenilmeye
calisiimistir.

Bulgular

Mulakatlardan cikan sonuclar derlenerek alt baslk-
lar halinde 6zetlendiginde, ybnetici konumdaki ga-
zetecilerin TUrkiye’de iklim degisikliginin medyada-
ki yeri ile ilgili gbérUsleri, soru gruplariyla értlisecek
sekilde bes baslik altinda toplanabilir.>®



1. iklim degisikliginin 6nemi ve gazetecilerin ko-
nuyla ilgili bilgi ve duyarhgi:

Goéristlen gazeteciler genellikle iklim degisikligini
dnemli bir konu olarak gérduklerini sdylemekte, an-
cak sartlar nedeniyle bunu mesleklerine ve yayinla-
rina yeterince yansitamadiklarini ifade etmektedir.
Bazi gazeteciler iklim degdisikligiyle ilgili goérUslerini
aciklamak icin spesifik olarak bu konuya odaklanir-
ken, digerleri konuyu insan sagligini, dogal alanla-
ri ve gelecek kusaklari ilgilendiren daha genel bir
cevre sorunu cercevesinde ele almakta, hava kirli-
ligi ve asirl yapilasma gibi sorunlari iklim degdisikli-
giyle birlikte anmaktadir.

iklim degisikligiyle daha yakindan ilgilenen gaze-
teciler konuyu (6zellikle de uluslararasi iklim kon-
feranslarinin oldugu dénemlerde) daha cok ulusla-
raras! ajanslardan ve dis basindan takip ettiklerini,
konuyla yakindan ilgilenmeyenler ise daha cok yerli
kaynaklardan izlediklerini belirtmektedirler. Ayrica
bazi gazeteciler iklim degisikligiyle ilgili dGzenli ya-
yin yapan Acik Radyo’yu ve bazi ¢cevreci STK’larin
basin bulltenlerini haber kaynaklari arasinda say-
maktadir. Medya ydneticilerinin bir bélimU Ana-
dolu Ajansi gibi yerel ajanslarin yaptiklari haberleri
yetersiz bulduklarini 6zellikle belirtmislerdir.

Gazetelerde cevre muhabirlerinin ve diger uzman
habercilerin olmadigdi, ancak bir iki gazetede istisna
olarak hala calisiyor olabilecekleri, ¢inkl bunlarin
ekonomik nedenlerle kadrolarin kisitlanmasindan
en ¢cok etkilenen gruplar arasinda olduklari, bu uz-
manlasma yoksunlugunun da ilgisizligi ve bilgisizli-
gi beraberinde getirdigi belirtilmektedir. Kurumda
bir cevre muhabirinin bulunmasinin bu tir haber-
lerin gindeme daha c¢ok alinmasini kolaylastirabil-
digi, ancak gindeme karar verenler onlar olmadigi
icin bu durumun belirleyiciliginin ilk siralarda sayi-
lamayacagdi dile getirilmektedir. Televizyonlarda ise
genellikle cevre muhabirligi gibi bir konumun olma-
digil, ama konuyla ilgilenen bir habercinin kadroda
bulunmasinin ya da yodneticinin duyarli olmasinin
iklim haberlerinin gindeme alinmasinda olumlu
etki sahibi olabilecedi, ancak bu durumlarin azinhk-
ta oldugu yorumu yapilmaktadir.

Medya ybneticileri, gazetecilerin iklim degisikligiyle
ilgili bilgi dlizeyinin genel olarak yetersiz oldugunu
ifade etmektedirler. Gazeteciler konuyu ya hi¢ bil-
medikleri ya da karmasik bir konuyu derinlemesine
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anlamak zor oldugu, genis perspektif, derin bilgi
birikimi ve okuma gerektirdigi icin daha ¢ok g6z-
lemlenebilir etkiler ile ilgili haber Gretildigi yorumu
yapilmaktadir. Bilgi eksikligi nedeniyle ve/veya an-
lasilmasi zor oldudu icin iklim haberlerinin ancak
gbrls alarak yapilabildigi, bunun da kisitlayici ol-
dugdu belirtilmektedir. Ayrica deneyimli bir gazete-
ci Turkiye’de Akdeniz gazeteciligi yapildigi, Avru-
pa’da yaygin olan uzman gazeteciligin Turkiye’de
bulunmamasinin iklim haberleri icin kisitlayici oldu-
gu yorumunu yapmistir. Bu kisitliik uzmanlardan
istenen yazilarin goris kdselerinde yayimlanmasini
glndeme getirmekte, ancak uzmanlarin yazi dilinin
yeterince iyi ve basit olmamasi nedeniyle bunlarin
etkisinin de sinirli kaldigi belirtilmektedir.

“Cevre konularinda uzmanlasmis, konuya, li-
teratlre hakim, entelektlel kapasitesi olan bir
muhabire bizim medyada genellikle yUk olarak,
bir bordro sorunu olarak bakilir. Meslekte genel
olarak da gecerlidir, ‘cevre’de daha da gecer-
lidir. Alaninda iyi biriyle go6rustrsinlz, gaze-
tede cikmaz. Zaman ayirirsiniz, bir kere daha
yaparsiniz. Yine yayimlanmaz. Ucilincide artik
‘isim var’ diye atlatmaya baslarsiniz, cinkd ha-
berlerinize yer verilmiyordur. Dolayisiyla bu is-
ler gazetenin yoneticisiyle ilgili. Yonetici eger
cevre konusunda gazetenin islevsel olmasini
isterse yapar, bu da cevre haberlerine yer ayir-
mak, bunun icin muhabir barindirmak demektir.
Cevre Uzerine réportajlarin, vs’nin pek yer bula-
mamasini da yoneticiler katindaki duyarsizliga
bagliyorum. Su anda gazetelerde ydnetim po-
zisyonunda bulunanlar icin, yas ve kidem itiba-
riyle gbrece genc¢ olanlar da dahil, kalkinmaci
politikalari éne cikarmis bir yaklasim neredey-
se kutsaldir. Gazeteleri ydnetenlerin kalkinmaci
zihniyetin tutsagdi haline gelmis olmalarinin ¢ok
belirleyici oldugu kanaatindeyim.” (Bir gazete
yoéneticisi)

“TUrkiye’'deki gazeteciligin en blylUk problem-
lerinden bir tanesi, kendimizi de isin icine ka-
tarak soyliyorum, uzmanlik isteyen alanlarda,
Ozellikle cevre alaninda ilgi ve uzmanligin olma-
masl. Yani disarida bir yayin var, ama bu yayinin
sinyalini alacak radyo veya o frekansi alacak bir
telsiziniz yok.” (Bir gazete yoneticisi)
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2.

iklim degisikliginin Tirkiye medya giindemin-
deki yeri ve baglamlandiriimasi:

Goristlen butin medya yoneticileri iklim dedisikli-
ginin ulusal medya gliindemine yeterince gelmedigi
konusunda ayni fikirdedir. Bunun nedenleri arasin-
da belirtilen gerekceler sdyle siralanabilir:

Medyanin okuru ve izleyicisi olan “sokaktaki
insanin” glnd yasadigi ve iklim degisikligi gibi
konulari dert etmedigi duislncesi, bunun da
gazetecilerin konuya ilgisini sinirlamasi, dolayi-
siyla toplumun glndeminde olmayan iklim de-
gisikliginin, medyanin gindemine de geleme-
mesi. Bazi yoneticiler iklim degisikligiyle ilgili
haberler daha sik yapilsa konunun toplumun da
glndemine gelebilecegdi, ancak bunun mimkin
olamadigi, bu durumun yumurta tavuk iliskisini
akla getirdigi vurgusunu yapmaktadir.

GUndemin yodun olmasinin, terér, savas, politik

istikrarsizlik gibi konularin bUtin gtndemi kap-
lamasinin, siranin iklim degisikligi gibi ‘ikincil’
gérulen konulara gelmesine engel olmasi. Ote
yandan bazi medya yoneticileri iklim degisikligi
haberlerinin eskimeyecegdi, bugln yapilan bir ha-
berin gerekirse iki glin sonra yayimlanabilecedi,
ayrica gerek gazetelerde gerekse televizyonlar-

da, mansette ve birinci sirada yer alan haberler

disinda kalanlar icin de yeterince yer oldugu, bu
nedenle giindem yodunlugunun bahane edilme-
mesi gerektigi yorumunu yapmaktadirlar.

“Ulke glndemi, dinya gindemi, bunlari, hani
ne denir, 8lUmcul bir hastanin cinsel sorunlarini
tartismak gibi abes bir hale getirebiliyor. Benim
acimdan degdil, ama izleyici icin abes kalabilir
kaygisiyla bunlar her zaman éne cikardiginiz
haberler olmuyor.” (Bir TV ydneticisi)

“Bunun biraz kualtdrel, daha dogrusu siyasal
gelismislik seviyesiyle ilgili oldugunu disini-
yorum. Yani, sOyle diUsUnlin, daha c¢cok temel
sorunlarini ¢cozememis bir Ulkede iklim degdisik-
ligini tartisabilir misiniz? Hayatin gercekligine
uygun degdil. Tartisiimamalidir anlaminda sdyle-
miyorum, fakat oraya gelemiyoruz biz. Bu bir
incelme halidir. ince bir ruha sahip olmakla, en-
telektlel olarak gelismekle ilgili bir seydir.” (Bir
TV yoneticisi)
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“Ulkenin gindemi cok 8nemli. 1990’larla 2000’ler
cevre haberlerinin atak yaptigi dénemdir.
2000’lerden sonra cevre haberlerinde asama
asama ve bir slre sonra dramatik bir disUs ya-
sandi. Bir gazete yapiyoruz ve birinci sayfasini
dizayn edecegiz. GUneydogu’da boylesine blyuk
olaylar yasanirken biz nasil ‘Denizlerimiz kirlilikten
mahvoluyor’ haberi yapabiliriz? O haberi nereye
koyacagdiz o zaman? Haberin énemi ¢ok yakici
bir sey. Ulke giindemi bu haberleri ikinci plana
itiyor. IIk harcanan haberler her zaman cevre ve
kUltdr-sanattir. Bizimki gibi politize olmus, ku-
tuplasmis bir toplumda gliindemi hep agir siyaset
belirliyor.” (Bir gazete yéneticisi)

“Evet siz bir glinde otuz alti multecinin &6ldtgu
bir memlekette iklim degdisikligi konusamiyor-
sunuz. Ayni gin U¢ doért tane giindem degistir-
digimiz zamanlari biliyoruz bu UGlkede. Yani bir
yerde bir bomba patliyor, ytz kisi dlGyor, ayni
gun bir hUkimet krizi ¢ikiyor, birisi bir agiklama
yapliyor, ortalik karisiyor, ondan sonra siz dénlp
iklimi tartisamiyorsunuz. Dolayisiyla bu konu ga-
zeteciler acisindan lUks olmaya basliyor.” (Bir TV
yoneticisi)

“Ihtiyaclar piramidine gére bakarsaniz Turki-
ye’de ana konular maalesef ¢dzllmedi. Bunun
sirketlerin gazetelere reklam vermesiyle, siyasi-
lerin baski yapmasiyla ilgili olmasi gerekmiyor.
Cozulmemis cok ciddi ana sorunlar var clinkda.
Demokrasi, hukuk devleti, 6zguUrlUkler, issiz-
lik, asgari Ucret... Ana problemlerin, ekonomik
problemlerin ¢bézUlmedigi bir Ulkede bir alt si-
radaki basliklar cok genis tartisilamiyor ve bu
kronik bir sey haline geldi. Bizim omuriligimiz
sUrekli yamuk. Sen de diyorsun ki bize, kossana.
Adamin ayada kalkacak hali yok ki, nasil kosa-
cak?” (Bir gazete yoneticisi)

“Bizim Ulkemizin glindemi farkh. iklim degisikli-
ginin haber olmasi icin bizim isvicre, Finlandiya
gibi bir Glke olmamiz lazim. O kadar cok terér,
kaza, felaket, siyasi kavga, anayasa, alti ayda bir
secim gldndemi var ki, bizim bu gliindem icinde
iklim degisikligi gibi énemli ama ileriye dénUk
konulara yer vermemiz mimkin olmuyor. Ulke-

nin glindeminin sakin olmasi lazim. Bilim haber-
—>



lerini de yapiyoruz, ama ancak birisi Nobel aldigi
zaman. Yani insanin normal hayatini etkileyecek
konulara yer kalmiyor, ¢cinkU bir gin icinde ¢
defa manset degdistiriyoruz. Oturmamis bir top-
lumuz. Bazen sosyal konulara bile yer ayiramiyo-
ruz.” (Bir gazete yoneticisi)

iklim degisikliginin uzaklarda yasanan bir so-
run olarak goérdlmesi, buzullarin erimesi, kutup
ayllarinin yok olmasi gibi konularla ilgilenme-
nin belgesel izlemeyi seven insanlarin ilgi ala-
nina girecedine ve okurun/izleyicinin konuyu
algilayamayacagdina inanilmasi. Benzer sekilde
cevre veya hava kirliligi haberlerinin iklim ha-
berlerine godre daha ¢cok yapilabildigi, cinkl bu
haberlerin insanlari somut olarak ilgilendirdigi,
gelecekle ilgili kliresel dlcekteki bir haberin ise
insanlari ilgilendirmeyecegdi yorumu yapilmak-
tadir.

iklim degisikligi ile ilgili haberlerin okuyucu/

izleyici tarafindan talep edilmeyecegdi, yapil-
diginda okunmayacadi veya izlenmeyecedi
go6rist. Bazi medya yoneticileri bunu test et-
menin zor oldugunu, ancak ydneticilerin ge-
nelde bdyle disindigunu belirtmektedir. Ote

yandan cevre ve iklim degisikligi popuilet, tiraj/

reyting getirmese de degerli ve prestijli konular
olarak kabul edilmektedir. Bir gazete ydneticisi
ise yaptiklari okuyucu anketlerinde kanaatleri-
nin aksine cevre, egitim, saglik gibi haberlere
ilginin fazla oldugunu goérduklerini sdylemistir.

Genel olarak gazetecilerin konuya ilgisizligi. Bir
medya yoneticisi “bizim de, iklim dedisikligi ile
ilgili bir sey yapmaliyiz arkadaslar diyerek otu-
rup tartistigimizi hatirlamiyorum” yorumunu
yapmistir.

iklim degisikligi ile ilgili olarak medya y®&neti-
cilerinin hem muhabir hem de gérUs alinacak
kisi olarak uzmanlgina glvenebilecegdi kisi sa-
yisinin ¢ok fazla olmamasi. Bu da “konuyu kim
anlayip degerlendirecek de haber yapacak, dis
basin kaynakli bir haber ya da raporu kim c¢evi-
recek, kimin verdigi gérlse glvenilecek, kimin-
le réportaj yapilacak” gibi sorular yaratmakta
ve ¢6zUmU zor geldidi icin bu tlr haberlerin
g6z ardi edilmesine neden olabilmektedir.
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“GUnde dort manset degistirmek bahane degil. Ne
demek dért kere manset degistiriyoruz? icerde 24
sayfa daha var o 24 sayfanin her birinin birer man-
seti birer alt manseti var. internet gazetesiyse kirk
tane haber giriyor her giin. Bir tane de kiresel i1sin-
ma haberi girsin arkadas yani. Bu bizim bahanemiz
olamaz. Bence esas gercek bizim kafamizin ora-
ya dénldk olmamasi. Benim 6nimde kilresel isin-
ma haberi var da ben onu koymuyor degilim. Ya
da baslik olarak bunun UGzerine ne yapabiliriz diye
tartismaya aciyor degilim. Bu bizim glindemimizde
yok. Onun icin girmiyor.” (Bir gazete ydneticisi)

“Ben de tipik bir medya ydneticisiyim, yani bir tarl
kani degiliz bu konuya. iklim degisikliginin ciddi bir
problem olduguna, bunun Uzerinde durmamiz ge-
rektigine dair kesin bir algimiz yok. Bu konuda bir
duyarlilik yok, bir cep ya da kanal aciimis degil. Bu
nedenle de konu ile ilgili haber ¢cok yapilmiyor.” (Bir
gazete yodneticisi)

“Biz gazeteciler akademik bir arastirma yapar gibi
calismayiz. Bizi glncel bir olay tetikler, Occupy ha-
reketi gibi, Gezi direnisi gibi. Gezi'de birka¢c adac¢
dendi, Turkiye’nin 68 yilindan sonra en blyUk top-
lumsal hareketi yasandi. iklim meselesinde de ba-
zen bir maden gé¢igi oradaki zeytinlikleri koruma
refleksini glclendirir. O zaman butldn ekibi, muha-
birleri, foto muhabirlerinizi, iyi yazar-cizerlerinizi
oraya yollarsiniz. Ya da bir Gékova Termik Santrali
ya da kiyilarin korunmasi ya da bazi balik trlerinin
korunmasi, nehirlere HES’ler yapilmasi, oralardaki
koylU direnisleri giindem olur. Ben o olaylarin so-
nucuyla iklim degisikligi konseptini birlestiriyorum.
Kastamonu’da bir vadide ya da en son Yesil Yol'a
karsi direnen kdylUnin sorunu belki iklim degisik-
ligi degil, ama kendi bulundugu cografyayi, ken-
di dogasini koruyarak buyldk bozulmaya karsi bir
sey eylem gelistiriyor. Bizim icin bu kig¢tk kigtk
eylemler iklim meselesinin uzantisi gibi. Tarkiye'de
gazete yapmanin belli bash refleksleri var, ana ko-
nular siyaset, diplomasi, ekonomi, saglk. Ama cev-
re de son yirmi, yirmi bes yildir artik 6zglin sorun
alanlarindan, mansetleri belirleyen konulardan bi-
risi. Onun icin Soma sonrasi kesilen adaclara kar-
s verilen micadele butin Turkiye’nin glndemi
olabildi. Bence bunlarla iklim degisikligi kavramini
bulusturmanin carpan etkisi cok daha fazla.” (Bir
gazete yoneticisi)
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iklim degisikligi yetersiz de olsa bazi durumlarda med-
ya glndemine daha fazla gelmektedir. Konunun gin-
deme alinmasini saglayan gelismeleri iki grup altinda
incelemek mUmkUndur: (a) alisiilmadik hava olaylari
ya da iklim degisikligiyle iliskilendirilebilecek felaket-
ler ve (b) uluslararasi politika ve medya gindemleri.

Gorustigimuiz medya yoneticileri felaket haberle-
ri dnlerine geldiginde ydnetici veya muhabirin aklina
iklim degisikligi bagdlantisi kurmanin gelmedigini, sel
haberlerinde genellikle yanlis yapilasma Uzerinde du-
ruldugunu; ancak haberin uzun sUre takip edilmesi ve
derinlestirilmesi gerektiginde bir uzmandan goérUs ali-
nirsa ve uzman bu ydnde bir yorum yaparsa, ya da
yabanci bir ajanstan alinan haberlerde ajans bundan
s6z ediyorsa felaketlerle iklim degdisikligi arasinda bir
baglanti kurulabildigini belirtmektedirler. Gorltsulen
medya ybneticileri arasinda bu baglantinin zaten tar-
tismali oldugu yorumunu yapan gazeteciler de bu-
lunmaktadir. Bazi medya yoneticileri ise gazetelerde
habere ‘ka¢ santim’ diye bakildigindan haberi kisalt-
mak gerektiginde ilk atilacak seyin 61U ve yarali sayisi
gibi bilgiler degil iklim degisikligi baglantisi oldugunu,
zira 610 ve yaral sayisi arttikca haberin giindeme gel-
me olasihginin arttigini belirtmektedirler. Bu baglam-
da, 6zellikle televizyon haberciliginde go6rsel 6geler
6nemli oldugundan, uluslararasi ajanslardan, 6rnedin
bUylk bir sel felaketi ya da tayfuna dair ¢arpici gb-
rantldler gelmesi durumunda, haberin yayina girme
olasiliginin arttigi ifade edilmistir. Felaket haberlerinin
iklim degisikligi baglaminda ele alinmasinin bir editor-
yel tercih oldugdu, eger editdérin bdyle bir bakis acisi
yoksa bunun mimkin olmadigi da belirtilmektedir.

“Felaketse eger bu, felaketin boyutu ne? Yani,
iste Uc kisi 6lmuUsse haber degdil. Hele bu Cin gibi,
Banglades gibi bir yerse, oralarda zaten yUz kisi
oldigunde bir sey olmus gibi olmuyor. Cin’de
ylz kisi selde &6ldd haberi geldigi zaman bu
anca yirmi-otuz saniyelik bir haberdir, o kadar.
Bir, uzak cografya, biz d6yle ice kapall yasayan
bir toplumuz ki, uzak cografyalar bizi pek ilgi-
lendirmez; iki, gérintt glzel degdil, ne yani, yliz
kisi 6lmuUs, goérintl de yok, o zaman haber degil,
yirmi saniye filan ver gec¢.” (Bir TV yoneticisi)

“New York’taki kar firtinasi haberi &nimuze gel-
diginde ‘yUz yilhik soduk’ diye baslk atiyoruz.
Ama niye ylUz yildir olmamis da simdi olmus,

>
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bunu arastirmiyoruz. YUz yilin felaketi deyip ge-
¢iyoruz. Hem yeterince hassas degiliz, bir de ha-
bercilik sistemi hizli aktigi icin, belki de Uzerine
dUstinemiyoruz. Biraz dustnsek belki...” (Bir ga-
zete yoneticisi)

iklim haberlerinin genellikle cevre haberi olarak al-
gilandigini ve iklim degisikliginin cevrenin alt bashdi
olarak kabul edildigini belirten medya ydneticileri, an-
cak bazen yabanci ajanslardan gelen iklim zirvelerine
dair haberlerin, 6zellikle de liderler konusma yaparsa
dis haber kategorisinde degerlendirilebildigini, ya da
iklim degisikligine bagli olarak gida fiyatlarindaki artis
gibi haberlere ekonomi sayfalarinda yer verilebildigi-
ni belirtmektedirler. iklim degisikliginin her yil yapilan
Birlesmis Milletler iklim konferanslarinin dizenlendigi
doénemlerde 6zellikle uluslararasi ajanslarin veya ilgili
uzman gazetecilerin Urettidi haber ve yazilar yoluyla
glindeme gelebildigi de ifade edilmektedir.

“Paris Konferansi’na muhabir gdnderebilecek,
maddi durumu buna uygun gazeteler var, ama
hicbiri gdndermedi. NATO disisleri bakanlari
toplantisi olsa buradan muhabir yollarlar. Ama
Paris Zirvesi’ne Tlrkiye’den kimse gitmedi.
Oysa profesyonel bir gazetecinin, bu konuda
gobrece uzmanlasmis birinin gdénderilmesi lazim.
O kisinin toplantinin belli asamasinda basin ser-
visine inip baskl saatine uygun haber ge¢cmesi
lazim. Bir televizyonun Paris muhabiri takip et-
mis zirveyi, TV’den izledim, kimler katildi, kim
kiminle géristld var, ama ne konusuldu, o yok.”
(Bir gazete yoneticisi)

“Gitmeyislerinin bir nedeni otosansur, sansir veya
duyarsizlik. Ama éteki nedeni de harcama yapma-
mak. Aman tasarruf yapalim, para gitmesin. Pat-
ronlarin bazen isimlere bile baktiklari olur seyahat
formlarinda. Ya, ne isimiz var bizim iklim degdisik-
ligiyle, Paris’e birisini gdonderecek kadar, bu da
neymis yani derler. Oysa ne kadar masrafi var ki?
Zaten bunu yaparsan farklilasirsin. Ama bugln bu
piyasada bunu yapacak ¢ok az mecra var. Clnku
ne yazik ki bdyle bir kapasiteden séz edemiyoruz.
Bu entelektlel kapasiteyi, gazetecilik refleksini
uyandirmasi gerekenler gazeteyi yonetenlerdir.
Ama gazeteleri epeydir gazeteciler ydnetmiyor,

bu da bir gercek.” (Bir gazete ydneticisi)
—>



“Meselenin yarisi iktidardan veya patrondansa,
yarisi da bizdendir. Gazetecilerin ilgi alanlaridir.
Defileydi, acilistl, herkes gider. Cinkl sponsoru
vardir, heveslisi coktur. Dizi film sektérl canlan-
digi icin her gln bir yerlerde kirmizi halilar var,
ne yapiyorsun ki bir de kirmizi hali? iste simdi
herkes o kirmizi haliya kosa kosa gidip o filmle-
rin promosyonunu yaplyor. Ama Paris’teki iklim
zirvesi konu olunca ilgilenmezler, bir de iklim
degisikligi ile alay ederler. Bunlar bir de alay
konusudur biliyor musunuz? Snob isi bunlar
derler. ‘Vay be, simdi de iklim degdisikligiyle mi
ugrasiyorsunuz’ derler, kafayl buna mi taktiniz
yani?” (Bir gazete ybéneticisi)

Haberi yapan gazetecinin boliminin ve deneyimleri-
nin, konunun haberlestiriimesiyle iliskisi ile ilgili olarak
verilen bir érnekte, enerji ve iklim konusunda is ¢cev-
releri tarafindan dlzenlenen bir konferansi ekonomi
muhabiri takip ettiginde, toplantida iklim veya cevre
yonUnden ilging seyler séylenmis olsa da haberin pi-
yasanin liberallestirilmesi ile ilgili yaninin 6n plana ¢I-
karildigi, oysa ayni haberi ¢cevre muhabiri izlemis olsa
iklim haberi olarak islenebilecedi belirtilmistir. Ancak
bunda toplantinin kimin tarafindan dizenlendiginin
de 6nemli oldugu, ayni konuda bir toplantiyl 6rnegin
bir cevre dernegi dlizenlediginde ekonomi muhabiri-
nin gitmeyecedi yorumu yapilmaktadir.

Ayrica gazete ve televizyonlarin artik kadro yeter-
sizligi ve bltce azligi nedeniyle ilgili muhabirleri
yurt disi konferanslara gdndermedikleri, bunun
da haberlerin yabanci ajanslardan alinmasiyla ye-
tinilmesi sonucunu dogurdugu belirtilmektedir. Bir
medya ydneticisi “on yil &nceki yayincilik anlayisi ile
buglnkU arasinda c¢cok fark var. Artik butceler ¢cok
daraldi. Mesela bir iklim degdisikligi zirvesi oldugu
zaman buradan bir muhabir génderir, izler ve cika-
cak sonuc disinda kendi 6zel haberlerimizi oradaki
birebir gérismelerle saglardik. Simdi &éyle imkanla-
rimiz kalmadi” demektedir.

3. Kiiresel bilginin yerellestirilmesi ve Tirkiye’nin
iklim politikalar:

Medya yéneticileri Turkiye’'nin iyi hatirladiklari ve
bildikleri bir iklim politikasina sahip olmadigdi yoru-
munu yapmakta, iklim politikalarinin giindem olmasi
icin siyasetcilerin bu konularda konusmalari gerekti-
gini belirtmektedir. Bir medya ydneticisi “Bir siyaset-
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¢i meclis kUrsUsine ¢ikip konusursa mecburen onun
haberini yapiyoruz. Sali ginl hepimiz grup toplanti-
larini dinliyoruz. Grup toplantilarindan birinde birisi
bu konuda bir konusma yapsa onun haberi olmaz
mi? Olur” demektedir. Ote yandan iklim degisikli-
giyle ilgili olarak siyasetcilerin yaptigi aciklamalarin
medya yoOneticileri tarafindan, Cumhurbaskani’nin
konusmalari harig, pek hatirlanmadigi goéralmustar.

Turkiye’de siyasi iradenin medyanin da gindemini
belirledigi, iklim degisikligi konusunda siyasi ikti-
darin bir ¢cabasi, yapmak istedigi ciddi bir is olsa
bunun medya tarafindan haber hale getirilmesi icin
O6zel olarak talepte veya yénlendirmede bulunula-
cagl yorumu yapilmaktadir.

“Politik iradenin bodyle bir tercihi olsa ve surekli
bu konuyu gindemde tutsa, dodal olarak gaze-
teci de o konuyu giindemde tutar. Hayatin genel
akisina uygun bir seydir o. Siyasetin gindemin-
deyse dogal olarak senin de giindeminde oluyor.”
(Bir TV yoneticisi)

“Turkiye’'de basin, genel olarak, bu mevzuya sdyle
bakar: senin liderin gitmisse, lider Uzerinden ha-
beri gorir. Yani, Cumhurbaskani Erdogan Paris’'te
iklim zirvesinde... iklim zirvesinde ne konusuldu
bir satir bir sey géremezsiniz, Erdodan orada ne
yapti haberi izlersiniz. Orada bir iklim zirvesi ya-
pildigr bilgisi de 5N1K kuralinin geregdini yerine
getirmek icin geciyor. Yani, bir de dinya burada
neyi tartisiyor, niye bu kadar insan bir araya gel-
di, iste 2050’ye kadar ben isinmayi iki derecede
tutabilecek miyim, bunun énemi, etkisi ne filan,
buralara gelemiyorsun. Biz ice kapanik bir Ulkeyiz
derken, bunu soyltyorum.” (Bir TV yoneticisi)

“Eger hukimet bu konuya ciddi bir sekilde egil-
seydi, egildigini gdsteren haberleri bizim gbézl-
muize sokardi. Anlatabiliyor muyum? Ne bileyim
mesela ¢evre bakani réportaj isterdi bizden. Ra-
porlar gdnderirlerdi yapilanlara iliskin. Ama hi¢
bdyle bir sey hatirlamiyorum. Demek ki ciddi bir
sey yapmiyorlar iklim konusunda.” (Bir gazete
yoneticisi)

Ote yandan genel olarak medya y®neticilerinin
devletin iklim degdisikligi politikalarindaki ‘gelis-
mekte olan Ulke’ tavrinin (“onlar kirletti, simdi bi-
raz da biz kirletelim”) farkinda oldugu, hikimetin

I
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“gelismis Ulkeler daha ¢ok sorumluluk Ustlenmeli”
ydnlUndeki beyanlarini bildikleri, bazi gazetecilerin
ise cok yUksek sesle onaylamasalar da bu yaklasimi
hakli bulduklari gértlmektedir.

4. Karmasik bir konu olarak iklim degisikliginin
haberlestirilmesi:

iklim degisikligi haberlerinde okuyucunun ilgisini
cekebilecek tipte icerik Uretilmesinin kolay olma-
digr ozellikle vurgulanmaktadir. Ajanslardan iklim
konusunda arastirma haberleri geldigi zaman, bazi
durumlarda bilim insanlarindan da goérus alinarak
gazetelerin glindemine girebildigi, ancak okuyucu-
nun bu tdr haberlerden sikildigi, okuyucuyu haber-
de tutmak gerektigi ifade edilmektedir.

iklim degisikligi gibi soyut oldugu distnilen ko-
nularin gérsel malzemeye ihtivac duydugdu, iyi bir
arastirmanin ya da raporun ancak iyi fotograflar
ve grafikler olursa sunulabilecegi, iyi grafikgiler
varsa veya fotograf bulunabiliyorsa hazirlanan bu
tar sayfalarin okunacagdi, ancak bunun her zaman
mUumkUn olmadigi belirtiimektedir.

Televizyonlarda ise bilimsel adirligi olan haberlerin
veya tartismalarin yapilmasinin zor oldugu, bunla-
rin ancak sicak giindemle baglantili ve anlasilir hale
getirilerek, varsa uzman bir konuk cagrilarak yapi-
labilecegi yorumu yapilmaktadir.

“Iklim degisikligi gazeteci konuyu az bildiginde
sikinti yaratan bir alan. Mesela HES nedir bil-
meyen bir insan bir sekilde &Jrenip, goris alip
haber yapabilir. Ama iklim degdisikligi icin bir tik
daha Ust bilgi, biraz daha derinlemesine bir oku-
ma gerekiyor. Bir iklim degisikligi haberi yapmak
daha fazla emek gerektiriyor. Ornegin sicaklikla
ilgili o haritalar, grafikler ilk bakista anlasilami-
yor. O grafikleri okumak basin aciklamasi oku-
maya benzemiyor. Bu tlr bir haber yazdigimda
aklima su geliyor: Benim annem ev kadini, o bu
haberi anlayacak mi? Ayni sey baska haberlerde
de olabilir ama iklim degdisikligi haberlerini basi-
te indirmek, bunu yaparken de sansasyonel ol-
madan haberi kurgulamak cok zor. Hem herkese
hitap edecek hem de icinde bilimsel veriler ba-
rindiracak. Ylzeysel bir sey de olmayacak, ama
sikicl da olmayacak ve ilgi cekecek. Zor, yani ben
zorlaniyorum.” (Bir gazete yodneticisi)
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Ote yandan genel olarak cevre olaylarinin, siyasi
iktidarlar tarafindan da marjinallestirildigi ve halk-
tan uzaklastirildigl, bu nedenle de medyanin konu-
yu halka yaklastirmasi, gorsel olarak da dil olarak
da anlasilir kilmasi gerektigi sdylenmektedir. Aksi
takdirde okurun ya da izleyicinin meseleyi marjinal
bir sorun olarak algilayacagdi, haber konusuyla ilgili
olumlu veya olumsuz sonuclari hemen gbéremeye-
cedi ve kendi hayatiyla bagini kuramadigi icin de
ilgi gostermeyecegdi distntlmektedir.

Medyada zaman zaman yer alan iklim degisikliginin
varhgini inkar eden tarzda haberlerle ilgili olarak ise
bir medya ybéneticisi, kendileri dyle disinmedikle-
ri halde neden o tlr haberlere yer verdiklerini, “O
tdr haberlerin cazip bir tarafi var. Bizim derdimiz
yaptigimiz haberi okutmaktir ve o haber mutlaka
okunur. Batln taraflarin gérUtslerine yer verecek se-
kilde degerlendiririz. Bashgin cekiciligi de énemli-
dir. GUzel bir bakis ¢ikartiyorsa o haber okunur, o
nedenle de yer verilir” s6zleriyle aciklamaktadir.

5. iklim degisikliginin nedenlerine deginme,
medya sahipligi ve reklam verenlerle iliskiler:

Medya sahibi ve reklam veren olarak fosil yakit sir-
ketlerinin Turkiye’de iklim dedisikliginin glindeme
gelmesinde dogrudan bir etkisi olmadigi dlsincesi
yaygindir. Medya yOneticilerine gbre, lobi faaliyet-
leri ve baskilar yoluyla iklim haberlerinin glindeme
gelmesinin engellenmesi ihtimali ve reklam veren-
lerle iliskilerin yaratacadi etki Turkiye’de ABD’deki
gibi buyuk degildir. Bu durumun Turkiye’de bu tar
ekonomik iliskilerin én planda ve yaygin olmama-
siyla da ilgili olabilecegi belirtiimektedir. Bu da iklim
degdisikliginin Turkiye’de henliz yerel siyasi arenanin
bir degiskeni haline gelmedigi, yerel, ulusal ya da
bolgesel politik bir mesele olarak i¢csellestiriimedigi
izlenimini dogurmaktadir.

“Iklim degisikligi cok politik bir konu degil. Yani
Uzerinden politik bir sonu¢ alinacak bir konu da
olmadigi icin, o anlamda soruyorsaniz dyle bir
frenleme, baski yapma yok.” (Bir gazete yone-
ticisi)

“Sirketlerin baskisi neden yok, ¢cUinkd birinci-
si iklim meselesi cok buyik bir mesele. ikinci-
si, Turkiye’deki kémurculerin umurunda degil.

CUnkU hukUmetle baglantilari saglam, halka ka-
—>



litesiz kdmur dagitiliyor, termik santral yatirim-
lari devam ediyor, seksen tane daha yapacaklar.
Bu ylUzden insanlar 6lGyor, ama bu isi yapma-
ya devam ediyorlar. Cekinceleri yok. Buradaki
enerji sektorindeki adamin ‘Hukimet bizim ca-
nimiza okur.” gibi bir endisesi yok ki.” (Bir gaze-
te yéneticisi)

Ote yandan Tirkiye’de artik hikimet ya da med-
ya patronundan gazetecilere dogrudan bir baski
gelmesinin gerekmedidi, neyin yazilip yazilamaya-
cagdini batln gazetecilerin bildigi, gazetecilerin ha-
ber yapamayacaklarini bildigi bir seyi ilgi cekmez
vb. diyerek gindeme almamalarinin ¢cok kolay ve
yaygin bir sey oldugu yorumu yapilmistir. Medya
sahibinin enerjiyle ilgili bir isi varsa, bir uyari olma-
sina gerek kalmadan bu tdr haberlerin gértlmedidi,
boyle bir patronaj iliskisinin olmadigi durumlarda
bile bazen “d6teki grubun patronuna ayip olmasin
diye” hassas konulardaki haberlerin yapilmayabildi-
gi belirtilmistir. Dogrudan medya sahipligiyle ilgili
bir konu olursa gazete sahibinin genel yayin yénet-
meni Uzerinden gazeteciyi arayip “yazma” diyebile-
cegdi, ancak oto sanslrin daha yaygin oldugu ifade
edilmistir.

“Tarkiye de acayip degdisti. On yil énce her sey
baskaydi, simdi tamamen baska. Zaten artik
her sey belli, onu yazamazsin, bunu ¢cizemezsin
belli. Bunun artik yazili kurallari da yok, herkes
biliyor kimi ¢ikarip ¢ikaramayacadini. Patronaj
baskisina, siyasi baskiya cogu zaman gerek
yok.” (Bir TV ybneticisi)

“Sirketlerin Turkiye’de bu tir haberlerin girme-
mesi i¢cin baskl yaptigl pek olmaz, ama benim
bildigim bir olay var. Meksika Kbérfezi’nde pet-
rol platformu patladiginda, o olayla ilgili olarak,
herhalde tepeden olsa gerek, ilgili petrol sirke-
tinin Turkiye kanadi, ki reklam veren bir kuru-
lustur, gazetelere yodnelik lobi ¢alismasi yapti.
Amerika’daki gibi lobi sirketleri yok ama bazi
yayin yénetmenleriyle, patronlarla yemek yedi-
ler ve ‘Bu olay abartiliyor. Meksika Kérfezi’'nde
hayat bitti diye bir sey yok. Biraz petrol yayil-
mis, o kadar’ diye anlattilar. Buna bazi yayin
yoénetmenlerinin ikna oldugunu biliyorum.” (Bir
gazete ybneticisi)
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“Bu tlr haberleri otomotiv veya enerji sektori-
nin dogrudan medya sahipligi icinde oldugu
bir yerde yapamazsiniz. Yapsaniz da yapmamis
olmak i¢in yaparsiniz, cok ylUzeysel ele alir de-
rinlestirmezsiniz ya da ¢cevresinden dolasirsiniz.
Termik santral protestosu gibi haberleri derin-
lestirmeden, cevreyi kirletiyor der birakirsiniz.”
(Bir TV yoneticisi)

“Yillar 6nce tanik oldum, bir sirketin yatirimla-
ri icin adaclari kestigini haber yapacaktik, kac
agdac kesildi falan diye bayadi arastirdi muhabir
arkadas, piril piril bir haber yazildi. Yayin yénet-
meni bana geldi, sen bu sirketlerin bize verdigi
reklamlarin farkinda misin diye sordu? Haberi
yayimlamadi. Ben de baska bir gazetenin yayin
yoénetmeni olan arkadasimi aradim, boyle bir
haber var ister misiniz diye. ‘Abi deli misin, o sir-
kete vuruyorsun’ dedi.” (Bir gazete yoneticisi)

Ote yandan dogrudan iklim degisikligiyle ilgili ol-
mayan, yerel yéonl &ne ¢ikan ¢cevre haberleriyle ilgili
baskilarin daha cok oldugu, tclncl kdprd, havaala-
ni insaati vb. konularda bir cevre haberi yapildigin-
da, sirketlerin araya soktugu hatirli kisilerin - ya da
dogrudan bakanlarin - devreye girmesiyle, medya
sahipligi Gzerinden yapilan baskilarin siklikla gérual-
digu anlatilmaktadir.

[13
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Sonug¢

Bu calismada iklim degdisikliginin Turkiye’'de kitlesel
medya glindemine tasinmasinda roll olan gazeteci
ve editérlerin, bu rol ve pratikler hakkindaki gorus-
leri incelenmistir. Kitlesel medyada iklim degdisikli-
giyle ilgili haberlerin nasil gindem oldugu, haber
glndemleri icinde nasil ve ne 6l¢ctde yer aldigi, ik-
lim haberlerinin baglamlandirilmasi, aktarilmasi ve
bu alandaki diger gazetecilik ve editérlik pratikleri
ile ilgili ortaya ¢ikan sonuclari sdyle 6zetleyebiliriz:

« iklim degisikliginin okuru/izleyiciyi ya da “sokak-
taki insan1” fazla ilgilendirmeyen, okur ¢cekme-
yen ve bu nedenle de tiraj/reyting getirmeyen,
yUksek entelektlel dlizey ve &zel ilgi gerektiren
bir konu oldugu goérisid yaygindir. Bu, mesele-
nin medya gliindemine - daha fazla - alinmasinin
dnlUndeki baslica engel olarak gérilmektedir.

+ Ulke gtindeminin yogunlugu gazeteciler tarafin-
dan konunun yeterince giindeme alinmamasinin
O6nemli bir nedeni olarak gérllmektedir. Baska
bir deyisle, iklim degisikligi savas, terdr ve diger
siyasi ve toplumsal calkantilarla son dakika ge-
lismeleri arasinda pek haber degeri tasimayan
bir mesele olarak arka plana itilmektedir.

« |klim degisikliginin uzaklarda gerceklesen, ge-
lecede dair ve soyut bir konu olarak goérilmesi,
elle tutulur glncel olaylarla bagdastiriimasinin
ve “okuru haberde tutacak sekilde” haberlesti-
rilmesinin zorlugu yukaridaki iki engelin etkisini
guclendirmektedir.

« klim degisikligi genellikle cevre haberlerinin
bir alt basligi olarak gorilmekte, yazi islerinde
ve haber merkezlerinde gdrev yapan ve haber
seciminden sorumlu yayin ydnetmenleri ve
editérler basta olmak Uzere, gazetecilerin ko-
nuyla ilgili bilgi ve farkindalik azliginin ve cevre
haberlerinde uzman muhabirlerin yoklugunun
iklim haberlerinin giindeme alinmasini engelle-
yen bir etmen olarak énemli rol oynadigi anla-
silmaktadir.

¢ Genellikle uluslararasi haber ajanslarindan ve
yabanci medya kuruluslarindan derlenen iklim
degdisikligi haberlerinin yerellestirilmesinin ye-
tersiz, 6zgln ve yerel haber Uretiminin ise sinirl
oldugu ifade edilmektedir.
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o [klim degisikliginin medya gindemine gelme-
sine neden olan 6nemli sebepler arasinda ol-
dugu bilinen asiri hava ve iklim olaylariyla ilgili
haberler yapilirken, meydana gelen olayin iklim
degdisikliginden kaynaklandigina dair baglanti-
nin yeterince kurulmadigi, uluslararasi iklim kon-
feranslarinin da daha ziyade diplomatik iliskiler
baglaminda gindeme alindigi gérlst yaygindir.

e Tuarkiye’nin aktif ve 6n acici iklim politikalarina
sahip olmamasinin hikimetin ve kamu kurum-
larinin medyanin iklim haberlerine énem ver-
mesini saglayacak glndemler yaratmamasi ve
tesvik etmemesi anlamina geldigi yorumu yapil-
maktadir.

e Ancak ters ydénde bir etkinin, yani fosil yakit
sektérinidn reklam veren veya sermaye sadla-
yan bir aktor olarak iklim haberlerini kisitlayici
etkisinin de Turkiye’de belirleyici olmadigi anla-
silmaktadir.

iklim degisikligiyle ilgili haberlerin codunlukla dis
kaynakli olmasi, bilginin yerellestirilmesi sorununu
ortaya cikarmaktadir. Kiresel teror, iklim degdisikligi
gibi konularin ulusal sinirlari ortadan kaldiran yapisi
ve konunun disiplinler arasi niteligi gazetecilikteki ic
haber-dis haber ayrimini ve haber kategorisi seci-
mini bulaniklastirmaktadir.>® Oluasson (2014), calis-
masinda iklim haberlerinin yerellestiriimesiyle ilgili
Uc durum saptamistir: Yerel olanin klresel olanla
bagdini koparan iceddnlUk yerellestirme, klresel ve
yerel olani bir araya getiren disaddnik yerellestir-
me ve yerel bir adirlik merkezine yer vermeyen, bu-
nun yerine haberi yersizlestiren karsit-yerellestirme.
Yaptigimiz gérismelerden elde ettigimiz sonuclara
gobre, iceddnik yerellestirme ile ilgili bir bulgu ol-
madigini ve dis basini ya da internet kaynaklarini iz-
leyen gazetecilerin disaddnik yerellestirme yakla-
simini benimsediklerini, 6zellikle de dinyadaki iklim
aktivizmi ornekleriyle Turkiye’deki yerel hareketler
arasinda bagd kurduklarini, uluslararasi konferans-
larla Tarkiye’nin iklim politikalarindaki yetersizligi
bir arada andiklarini sdyleyebiliriz. Fakat séylemsel
dlzlemde ortaya cikan bu yerellestirme yaklasimi-
nin iklim ile ilgili haberlere ne derece yansidigi tar-
tismaya acik bir konudur. Ornegin Uzelgln ve Cast-
ro (2015) iklim degdisikligi ile ilgili yerel haberlerin
cogunlukla dogaya (6rnegin géller, baliklar, kele-
bekler, vb.) dair oldugunu; ¢6zim, politika, sorum-



luluk gibi tartismalarin klresel dizlemde kaldigini
ifade etmektedir. Ote yandan sel, sicak dalgasi gibi
asiri iklim olaylarinin haberlestiriimesinde bu ‘yerel’
felaketlerle ‘kUresel’ iklim degisikligi arasindaki ba-
gin kurulmasinin ancak dis kaynaklardan aktarma
yoluyla mUmkuln olabildigi, ya da haber uzun sire
takip ediliyorsa haberi cesitlendirmek icin basvuru-
lan uzman goérusleriyle glindeme gelebildigi, bu an-
lamda problemin kaynaklariyla, sektérel ve ulusal
sorumluluklarla ilgili bir yerellestirmenin yetersiz
oldugu ifade edilmektedir.5®

Alisilmadik hava olaylarinin (yazin kar yagmasi,
hortum, asiri sicak vb.) ve iklim degisikligiyle iliskili
felaketlerin, haberciligin somutluk, yenilik, glncel-
lik ve sira disilik gibi intiyaclarini karsiladigi, bu se-
kilde iklim degdisikliginin gindeme alinmasinda rol
oynadidi bilinmektedir.>¢*” Bununla birlikte spesifik
yerel hava olaylarinin ve felaketlerin klresel iklimle
iliskisini kurmak metodolojik olarak oldukc¢a kar-
masik ve bilinmeyenlerle dolu bir calisma alanidir,>®
dolayisiyla disaddnlk yerellestirme gazetecilerden
yogdun arastirma ve uzmanlik istemektedir. Ote yan-
dan karsit-yerellestirme yaklasimi, 6zellikle bilimsel
bilginin aktarimiile ilgili durumlarda (6rnegdin okya-
nus asitlesmesi, mercan yataklarinin agarmasi gibi
haberlerde) okuyucu/izleyici icin haberi anlasiimaz
kilan bir soyutlama olarak goérilmekte ve iklim de-
gisikliginin gindeme alinmasini zorlastirici bir et-
ken olarak tarif edilmektedir.

iklim haberlerinin yetersizliginde bilim, cevre ve
iklim haberlerinde uzmanlasmis gazetecilerin yok-
lugunun oynadigi rol Boykoff ve Mansfield (2008)
tarafindan Britanya’daki tabloid medya baglamin-
da tartisiimistir.>® Patterson’un ‘bilgiye dayali gaze-
tecilik’ adini verdigi habercilik anlayisiyla gazete-
ciler uzmanlarin verdigi bilgiyi degerlendirmenin
yani sira yerlesik ideolojik ayriliklar arasinda képrU
kurma ve farkli politika seceneklerini tartismaya
acma sansina da sahiptirler.t® Turkiye’de cevre ha-
berciligi de dahil olmak Uzere ekonomi, saglik gibi
alanlarda uzman gazeteciligi gelistirecek egitim
ve benzeri calismalar yapilmis olsa da®, medyada
sUreklilik saglayan bu tlr bir ‘bilgiye dayali gaze-
tecilik’ pratiginin gelistigi sdylenemez. Arastirma-
mizda bu konu medya yoneticileri tarafindan bir
yandan medya sahipliginin yapisindaki degdisiklige
ve artik gazete sahiplerinin gazeteci olmamasina
baglanirken, bir yandan da maddi kisitlarin dog-
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rudan sonucu olarak degerlendiriimektedir. Ancak
iklim degdisikliginin gindeme alinmasinda oldugu
gibi, bu alanda uzman gazeteci yetistirmek ve is-
tihdam etmek icin de karar verici konumdaki ga-
zetecilerin konuyla ilgili bilgi ve duyarhidinin payi
oldugu sdéylenebilir.

iklim haberleriyle ilgili soyutluk algisi, yani iklim de-
gisikligiyle ilgili bilimsel bilginin gl¢ kavranir, uzak
ve gelecege dair bir sorun olarak goéridlmesi ve ko-
nunun glncelle baglantili olarak haberlestirilmesin-
deki zorluklarla, uzman habercilerin bu haberlerin
Uretilmesindeki roll Reich’in (2012) gazeteciligi iki
kutuplu etkilesimli bir uzmanlk olarak tanimlama-
siyla birlikte distndlebilir. Reich’a gbre gazeteciler
sadece uzmanlarin (haber kaynaklarinin) alanlariy-
la ilgili uzmanhga sahip olmakla kalmazlar, uzman
bilginin aliciya nasil aktarilmasi gerektigi konusun-
da da uzmanliga sahiptirler. Bu anlamda gazeteci-
lerin iki kutup arasinda denge kuran bir uzmanliga
sahip olmalari gerekir. Ancak fazla egitimli ya da
asiri uzmanlasmis gazetecilerin de medya yonetici-
leri tarafindan zararh bulunabildikleri, bunun nede-
ninin de sadece bizim goérlstigimuiz ydneticilerin
dile getirdigi gibi ‘masraf kapisi’ olmalari degil, ayni
zamanda yeterince esnek olmayip haberleri genel
alici kitlesinden c¢ok, az sayidaki ilgili okuyucuya
gore yapmalari oldugdu belirtiimektedir.6? Turkiye’'de
genis okuyucu/izleyici kitlesine hitap eden medya
kuruluslarinda iklim degdisikligine ilgi duyan ve konu
hakkinda yeterince bilgi sahibi gazetecilere is ve-
rilmemesinde ve/veya streklilije sahip olmamala-
rinda, bu habercilerin zaten glc¢ kavranan nitelige
sahip haberleri dar bir egitimli kitleye hitap edecek
sekilde yaptiklari gérisinin de etkisi olabilir. Ni-
tekim goéristigumiz medya ydneticilerinden biri-
nin iklim degisikligine ilgi duymanin “ince bir ruha
sahip olmakla, entelektlel olarak gelismekle” ilgili
oldugunu israrla vurgulamasi bu tur bir yaklasimla
iliskili géralebilir.

iklim degisikliginin medya giindemine alinmasinda
ve haber yapilmasindaki zorluklara dair tartisabi-
lecedimiz belki de en 6dnemli ve &zgln bulgu ise
diger giindemlerle rekabet konusudur. iklim degi-
sikligi haberlerinin yogun siyasi gindemin gdlge-
sinde kaldig, tGlkenin daha yakici sorunlari arasinda
ks ya da elit bir konu olarak goérildligu vurgusunu
yaparken, gazetecilerin dolayli olarak siyaset alani-
na sorumluluk atfettikleri séylenebilir. Bu anlamda
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konunun medyada yeterince islenememesindeki,
baska bir deyisle medya mantiginin dénUsturule-
memesi ya da disina ¢ikilamamasindaki®® sorumluk-
larini baska bir toplumsal aktére ihra¢c etme caba-
sinda olduklari dtstnuUlebilir. Halbuki medya iklim
degdisikligi gibi sinir asan konularin giindeme alin-
masinda hikUmet kadar etkin bir glctur.64¢5 Ote
yandan gorlUstigimuz gazetecilerin bir kismi Ulke
glndeminin yodunlugunun bir bahane olamaya-
cadini ve bu konudaki kendi sorumluklarini pek iyi
karsilayamadiklarini kabul etmislerdir. Her sekilde
diger glindemlerle rekabet, iklim degdisikliginin Tur-
kiye’de toplumsal alandaki varligi ve goérinarltgu
acisindan dikkate deger bir konudur.6®

iklim degisikliginin gercek olup olmadigina ve insan
etkisinin varlidina dair bir tartisma ise Turkiye’nin
medya gindeminde pek yoktur. Ozellikle konuy-
la ilgili politik kutuplasmanin belirleyici oldugu
ABD’de, insan kaynakl iklim degisikliginin varhgi-
na dair bilimsel konsenslse ragmen “inkarci” go-
rislere esit s6z hakki taninan televizyon program-
larinin 1996-2004 arasindaki tim iklim degisikligi
iceriginin %70’ini olusturdugu bildirilmektedir.5” Bu
celisik ve catismali durum makro gug iliskileriyle il-
gili karmasik sosyopolitik ve ekonomik sebeplere
oldugu kadar gazetecilik meslegdini kusatan mikro
sUreclere de baghdir.t® Turkiye’de ise konunun en
fazla gindemde oldugu 2007-2009 ddneminde
yayinlanan az sayida tartisma programina ¢agrilan
veya zaman zaman internet sitelerinde yazan etkisi
sinirh bir iki yazar ve akademisyenin séyledikleri di-
sinda iklim degdisikligini inkar eden goruslerin med-
yada yer bulabildigi séylenemez. Zaman zaman yer
verilen “iklim degisikligi durdu” veya “buzul cagdi
geliyor” gibi yurt disindaki inkar kampanyalarinin
GrinG olan haberlerin de genellikle bu kampan-
yanin aktif bir tarafi olma cabasindan ziyade, okur
cekmek icin veya konuyla yeterli ilgisi olmayan ga-
zetecilerin “dengeli habercilik” kaygisiyla kullanildi-
&1 anlasiimaktadir. iklim degisikliginin inkarinin Tur-
kiye medyasinda yanki bulmamasinda, Turkiye’nin
etkili iklim politikalarina sahip olmasa da, resmi
dizeyde en yetkili agizlardan iklim degisikliginin
varligini ve 6nemini defalarca ulusal ve uluslararasi
kamuoyuna ilan etmesinin de énemli pay! oldugu
sdylenebilir.t® Ote yandan fosil yakit sirketleri gibi
iklim degdisikligiyle mUcadeleyi engellemekten &zel
cikar saglayan sektérlerin hem medya sahipligin-
de ve finansmanindaki hem de ulusal ekonomide-
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ki yerinin blUyUk olmamasi, goéristigimiz medya
yOneticilerinin bu konuya yaptiklari vurgularda da
gorulebildigi gibi, insan kaynakli iklim degisikliginin
gercekliginin medyada ve kamuoyunda tartismali
bir konu haline gelmesini engellemistir. Ote yandan
bu tUr etki cabalari cevreyle ilgili diger intilaflarla
baglantili olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ancak 6zel cikarlarin etkisinin az olmasi medya-
nin sorunun sebeplerine derinlemesine egilebildi-
gi anlamina gelmemektedir. TUrkiye’'nin ekonomik
blyUmeye her seyden cok énem veren kalkinma-
cl politik tercihlerinin medyada da yaygin karsilik
bulmasinin iklim degdisikligi haberlerinin sebepleri
ve ekonomik-politik baglantilariyla birlikte ele alin-
masint zorlastirdigi soylenebilir. Boykoff (2007),
iktidar ve guc iliskilerinin medyadaki sdéylemi et-
kilemesi gibi, medya glclnln de politikalari ve
konunun kamuoyunda algilanmasini etkiledigini
belirtmektedir.’® Bu noktada goérlstigimuiz dene-
yimli bir gazetecinin medya yodneticileri icin yaptidi
“kalkinmaci politikalari éne ¢ikarmis bir yaklasimin
neredeyse kutsal” oldugu tespiti dnemli goérin-
mektedir. Ancak gazetecilerin bu konudaki gorus
ve deger yargilarinin ve bunun iklim haberlerinin
sebep-sonug iliskileriyle birlikte ele alinmasina olan
etkisinin arastirilmasi gerekmektedir. Engesser ve
Briggemann’in (2016) iklim degdisikligi haberlerinin
bes degdisik gazetecilik baglamiyla iliskisini tanim-
ladiklari arastirmada bes farkl Glkedeki (Almanya,
Hindistan, isvicre, Britanya ve ABD) iklim habercile-
riyle yapilan anket sonucunda bu Ulkelerdeki iklim
haberlerinde surdurulebilirlik baglaminin belirgin
bir yerinin olmadigi, gelismis ve gelismekte Ulke-
ler arasinda ‘karsilikli suclamalarin’ yaygin oldugu
ve iklim haberleriyle ekolojik farkindahgi artirma
baglaminin tercih edildigi sonucuna varilmistir.”!
Turkiye’de de gazeteciler arasinda ‘gelismekte olan
bir Ulke olan’ Turkiye’nin iklim degisikligindeki so-
rumlulugunun az oldugu ve sanayilesmis Ulkelerin
asil su¢lu oldugunun dile getirildigi bir yaklasim
mevcuttur. Ancak gazetecilerin diger cevre hare-
ketleriyle (HES karsitlari, kent hareketleri vb.) iklim
degisikligi ve kalkinmaci politikalar arasinda iliski
kurmasinin sdrdarulebilirlik baglaminin gelistiriime-
si acisindan bir olanak sagladigi distnulebilir. Bas-
ka bir deyisle, goéristigimiz gazetecilerin Enges-
ser ve Briggemann’in (2016) calismasina katilan
Hintli gazeteciler gibi strdarulebilirlik baglamina
Batili gazetecilerden daha yakin oldugu (bunun da



muhtemelen Bati’'nin iklim degisikligindeki rolinU
6n plana cikarmakla iliskili oldugu) iddia edilebilir.
Ancak bu iddianin dogrulanabilmesi icin, érnedin
sanayilesmis ve sanayilesmekte olan Ulke temsil-
lerinin, bizzat Uretilen haberlerde nasil islendigine
bakan arastirmalara ihtiyac vardir.

Gazeteciler iklim degisikligi alaninda bilim ve politi-
ka alanlari arasinda kilit &neme sahip aracilar olarak
tanimlanmaktadir.”? Turkiye baglaminda bu aracili-
din daha ¢ok yurtdisindan aktarilan bilimsel bilgi ve
haberlerle sinirli oldugu goéridlmektedir. Ancak hem
Turkiye’de ‘iklim habercileri’ bulunmadigindan (ya
da kitlesel medyada istihdam edilmediginden) ve
diger gazetecilerin konuyla ilgili bilgisi ve farkinda-
191 az oldugundan hem de iklim degdisikligi medya
glndemine yeterince giremediginden bu aracihigin
gundelik alanda bir islerlik kazandigi sdéylenemez.
Bunun bilinen tek istisnasi istanbul’da yayin yapan
bir topluluk radyosu olan ve uzun yillardir iklim
degdisikligi hakkindaki haberleri bilim-politika cer-
cevesinde dlzenli olarak aktaran Acik Radyo’dur.”?
Bu durumun da yalnizca radyonun temel ideolojik
durusu ve vayincilik ilkeleriyle dedil, badimsiz bir
radyo istasyonunda hem makro politik ve ekono-
mik iliskilerin hem de gazetecilikle ilgili mikro su-
reclerin kitlesel medyadan oldukca farkl olmasiyla
iliskili oldugunu séyleyebiliriz.

Bu calismanin temel aldigi mulakatlar icin yapilan
girisimler, medyanin kisitli bir kesiminden (daha
cok demokrat ve liberal cevreler) kabul alabilmistir.
Dolayisiyla goértstigumiz gazeteciler tecrlbeleri
ve konuya olan ilgileri acisindan medya ydneticile-
rinin gecmisten bu yana gelen bilgi ve aliskanhk-
larini temsil etmekte yeterli olsalar da elde edilen
sonuclar medyanin son yillarda yasadigr déondsui-
mU yansitmakta eksik kalmis olabilir. Ayni sekilde
en ¢ok izlenen televizyonlar ve en genis kesimlere
ulasan, Britanya’nin ‘tabloid’ basinina benzer gaze-
teler de goérisme kapsamina alinamamistir. GUnU-
muzde medyanin adirligini olusturan bu kesimlerin
konuyla ilgili gérislerini inceleyen calismalara da
ihtiyac vardir.

iklim degisikligi bilim ve politika arasindaki etkilesi-
min en belirleyici oldugu alanlardan biridir. Haber-
cilikte dnemli bir giindem olmasi ve islenme bigimi
de medyanin Ulke politikalarinin belirlenmesindeki
etkisinin ‘bilgiye dayali gazetecilik’ ile olan iliskisiyle
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yakindan baglantilidir. iklim haberlerinin, ancak bi-
limin politika yapiminda etkili bir role sahip olmasi
ve medyanin bilim-politika iliskisindeki kolaylastiri-
cthdi élctstinde énemli bir alan haline gelebilecegi
sdylenebilir. iklim degisikliginin sosyal ve ekonomik
etkilerinin artisiyla birlikte medyanin konuya ilgisi-
nin artacagini ve derinlesecedini disinmek yanls
olmaz. Her durumda Turkiye’de gazetecilerin iklim
degdisikligi ve diger ekolojik sorunlar konusundaki
bilgi ve duyarliklarini élcen arastirmalara da ihtiyac
duyulmaktadir.
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